Dle , Kenner desvergangenen Janres

PRODUKTINNOVATIONEN 2010. Die Einkaufer des osterreichischen Lebensmittelhandels haben
exklusiv fiir Die Handelszeitung die besten und innovativsten Produkte gekiirt.

Mineralwasser und
Near Water

Platz 1

Coca-Cola
ROMERQUELLE EMOTION
APFEL|RIBISEL :
2010 setzt Romerquelle mit der neu- :
en Geschmacksrichtung :
apfel|ribisel die emotion- :
Erfolgsstory fort. Romer- :
quelle emotion entdeckt !
dabei eine der beliebtes- :
ten heimischen Frucht- :

: Limonaden
: Platz 1
: Coca-Cola
: FANTA LEMON
: Das neue Fanta Lemon erfrischt mit :
dem leckeren Geschmack :
-. nach suflsauren Zitro-
nen. Fanta Lemon pri-
ckelt fruchtig frisch

Near Water-Bereich. Die :

Sufle des Apfels mit der :
leicht sauverlichen Note :
| der Ribisel und erfrischt :
seit Marz vergangenen :
Jahres den Alltag. Pa-:
ckungsgrofien:  0,33--:
Glasflasche/0,5-1-PET-
Flasche/1,0-1-PET-Flasche.

arten, den Apfel, fiir den |

neue Sorte verbindet die ©

und schmeckt genau- :
50, wie man sich ein er- :
Getrdnk :
wiunscht. Der volle Ge- :
schmack wird ohne An- :

frischendes

'. wendung  kanstlicher :
‘aoza Farb-, Aroma- und Kon- :
5 servierungsstoffe  er- :
™ reicht, Packungsgrofen: :
1,5-1-PET-Flasche & 2,0- :
I-PET-Flasche.
: Platz 2

: NeWi Marketing- und

: Vertriebs GmbH
: SPACY BIO

Platz 2

Voslauer

VOSLAUER BALANCE
KRAUTER

Zum 10-jahrigen Balance-
Jubildum lie} Voslauer
die allererste Sorte Clas-
sic bzw. Kriuter wieder
auferstehen. In einer li-
mitierten Auflage und in

. ';'.51’1'2

P20

: Als interaktives Kinder-Bio-
i Getrank sorgt

Spacy-Bio
von NeWi bei Kindern fiir
freudige Augen. Die tren-
dige 330-ml-PET-Flasche
besticht durch ein Uber-

¢ raschungs-Highlight un-

ter der Verschlusskappe

t und erfrischendem, mit

Agavensirup gesiifitem,

Pfan_l_:er B
: NATURLICH KRAFTIGEND
: Pfanner ,Natiirlich kriftigend" be- :

. Fruchtsifte, Frucht- |
. nektare & Frucht-

: saftgetranke

Platz 1

steht aus 100% Frucht & Ge- :

~ mise, mit vielen wert-
& vollen Inhaltsstoffen. :
j Banane, Apfel, Maracu-
ja, Mango, Pfirsich und
Marille, Acerola, Oran- :
ge und Karotte liefern
Vitamin C und Provita-
min A. Pfanner Natiir- !
lich kraftigend" kommt :
ohne Zuckerzusatz, :
ohne Konservierungs- :
mittel, ohne kinstliche :

Aromen aus. Ein Glas (200 ml) deckt :
i ca. 50% der Tagesempfehlung an:
: Obst und Gemise. :

‘ Platz 2

: Pfanner

: NATURLICH AUFMUNTERND

¢ Mit dem fruchtigen Mix aus Wein- :
: traube, Apfel, roter Rube, :

i Birmen und Orange -G
: sorgt Pfanner ,Natiir- Vs
: lich aufmunternd” fir g

: ein ganz besonderes
: Geschmackserlebnis. =

: Platz 1

. Eckes-Granini Austria

- YO FRUCHTSIRUP IN DER 0,7-L-
. PET-FLASCHE MIT ANTI-PATZ-
- VERSCHLUSS

: Seit Anfang 2010

%bringt YO seine W ‘a ‘A

Fruchtsirupe in [ |

der neuen 0,7-I- ) | . .
i PET-Flasche auf '&f "4Y "%
den Markt. Der |, = =

i Anti-Patz-Ver-
: schluss verhin- l

; und Patzen,

Sirupe 'h

dert Verkleben

Platz 2

Spitz

SPITZ LIMO-SIRUPE
+Mix it as you like!” lautet die
Devise fur die 4 neuen Limo-

. Sirupe von Spitz: Orange,
Cola, Zitrone und Almkrau-
ter. Die 0,7-1-Flaschen mit

. den auffalligen Etiketten ga-
rantieren den Limo-Sirupen

einen starken Auftritt am
POS.
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