Die Trends am Fruchtsirup-Markt

PERFEKTES MISCHVERHALTNIS

Der Fruchtsirup-Markt verzeichnet sowohl mengen- als auch wertmdfig
betrachtet kontinuierliche Zuwéchse. Zwar sind in diesem Segment nur
eine Handvoll namhafter Anbieter tétig, aber diese unternehmen
iberdurchschnittlich viel, um den Markt weiter voranzutreiben.

Denn der Fruchtsirup-Markt ist langst
Uber die Standard-Sorten ,Orangeade”
und , Himbeer-Zitrone” hinausgewachsen
— auch wenn letztere nach wie vor zu den
absoluten Favoriten der Osterreicher zahlt.
Neue Geschmacksvarianten und Produkt-
Konzepte haben dem Fruchtsirup in den
letzten Jahren zu einem kraftigen Image-
wandel verholfen.

Neben heimischen Friichten wie Holunder
oder Schwarze Johannisbeere erfreuen sich
v.a. exotische Fruchtkompo-
sitionen steigender Beliebt-
heit, wobei die Konsumen-
ten gerade beim Sirup sehr
viel Wert auf naturliche In-
haltsstoffe und naturlichen
Geschmack legen. Daher
haben mittlerweile alle nam-
haften Hersteller samtliche
kinstlichen Aromen sowie
Farb- und Konservierungs-
stoffe aus den Rezepturen
verbannt und sich — zur kla-
ren Differenzierung gegen-
iber den Handelsmarken — im Premium-
Segment positioniert. Und zwar vorrangig
mit 0,7L-Gebinden, die mit einem zweistel-
ligen Plus der Wachstumsmotor der Kate-
gorie sind. Insgesamt konnte der Markt
zuletzt sowohl mengen- als auch wertma-
Big um knapp 2% wachsen — auf 20,5 Mio.
Liter bzw. 52,5 Mio. € (Nielsen, 2010, LH
total, exkl. Hofer/Lidl).
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Pure Erfrischung. Insbesondere dank
des sehr gelungenen Gebinde-Relaunches
Ende 2009 konnte Marktfuhrer Yo im Vor-
jahr rund 10% an Wert zulegen und den
Marktanteil auf 20,4% ausbauen — Ten-
denz weiter steigend (Nielsen, 2010).
Neben der Umstellung von Glas auf die
bruchsichere und formschéne 0,7L-Flasche
wurde von den Konsumenten vor allem der
praktische Anti-Patz-Verschluss sehr dank-
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bar angenommen, da die Dosierung da-
durch wesentlich erleichtert und Kleckern
weitgehend verhindert wird. Damit kommt
die Flasche naturlich speziell bei Familien
mit Kindern sehr gut an.

Passend zur Sommersaison erweitert Eckes-
Granini im April das insgesamt 13 Variatio-
nen umfassende , Yo Fruchtsirup”-Sorti-
ment um eine brandneue Subrange na-
mens , Yo fresh”. Die drei Sorten , Zitrone”,
L Zitrus-Mix” und , Zitrone-Melisse-Minze”
zeichnen sich dadurch
aus, dass sie allesamt auf
natirlichem  Zitrus-Ge-
schmack basieren und
demnach sauerlicher und
weniger stB sind als her-
kémmlicher Fruchtsirup.
Damit ist das Trio der per-
fekte Durstléscher fur
heiBe Tage und spricht im
Besonderen die erwach-
sene Zielgruppe an.
Wesentlich zu der erfreuli-
chen Entwicklung von
Yo" beigetragen haben im Vorjahr natur-
lich auch die massiven Investitionen in die
Werbung und die Marke — weshalb der
Marktfihrer auch 2011 weiterhin stark
werblich aktiv sein will, um hier nahtlos an-
zukniipfen. Im Mittelpunkt der Aktivitaten
steht dabei ganz klar die neue , Yo fresh”-
Linie, die ab Mai via TV sowie ab Juni zu-
satzlich mittels Citylights beworben wird.
Jazu kommen Samplings, ein Gewinnspiel
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